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【蹲点手记】

一线蹲点影像

让热爱有归宿

8月 2日，苏州球迷乘坐“苏超专列”抵达淮安，高铁
淮安东站迎来一片“红色海洋”。

7月5日，“苏超”第六轮南京对阵苏州，南京球迷挥
旗呐喊。

8月2日，淮安市体育中心，苏州球迷在场外挥舞旗
帜、敲响战鼓。

7 月 5 日 ，南 京 奥 林 匹 克 体 育 中 心 ，气 温 逼 近

40℃，但 60396 名球迷的呐喊声比天气更炽热。这是

2025 年江苏省城市足球联赛（以下简称“苏超”）第六

轮南京对阵苏州的现场，刷新了国内业余足球赛事

上座纪录。开票 10 秒售罄，200 万人次抢票。3500 余

名苏州球迷涌入南京，与主场球迷隔空对垒。

这场被戏称为“十三太保大内斗”的赛事，早已超

越体育本身，成为全民狂欢。“比赛第一，友谊第十四”

的口号席卷社交媒体，“苏超”话题阅读量破 200 亿次。

“赢了吃早茶，输了做试卷！”南通早茶因球队胜利搜索

量暴涨 367%。当场边“东哈·东北街边烧烤”的赞助广

告与京东、江苏银行并肩，网友们说，这才是属于老百

姓的足球。

“倒挂金钩”“帽子戏法”“世界波”……作为一项业

余足球赛事，门票贵则 20 元、少则免费，但“草根”球员

们的诸多“出圈”操作，为大家奉献了一场场高水平的精

彩对决。

“左手分秧苗，右脚传希望……田埂不会拒绝晚熟

的稻，而绿茵场也不会拒绝坚持的人。”8 月 2 日，淮安主

场对阵苏州，淮安队 39 岁老将戴虎上场时，解说员的这

段话令人动容。戴虎白天是卷起裤腿调解纠纷、疏浚沟

渠的淮安市涟水县韩陈村党支部书记，晚上是驱车往返

50 公里训练的球员。7 月 20 日，在无锡对淮安的比赛

上，戴虎一记凌空“世界波”，帮助淮安队取得 2 比 0 领

先，这也是“苏超”的第 100粒进球。

“白天传球，晚上传菜”。盐城队队员单伟白天训练，

晚上在海底捞火锅店工作，“之前同事都不知道我是踢足

球的，现在经常被顾客认出来。”在“苏超”的“草根”江湖

里，很多队员都过着穿工装与球衣的“双面人生”。官方

数据显示，“苏超”516 名注册球员中，65%是教师、学生、

快递员等来自各行各业的足球爱好者。这里没有天价转

会费，没有巨星光环，有的只是为城市而战，为热爱而奔

跑的纯粹。

不 仅 绿

茵场内火爆，

赛 事“ 流 量 ”

更 带 动 了 经

济“ 增 量 ”。

数据显示，前

六 轮 比 赛 拉

动 旅 游 、出

行 、餐 饮 、住

宿、体育五大

场 景 营 收 近

380 亿 元 ，其

中省外游客贡献了近三成的出行和餐饮消费。文旅融

合的玩法层出不穷——南京博物院为外地球迷开放免

预约通道；无锡打造 61 个“第二现场”；常州“9.9 元门

票送萝卜干炒饭”，全市 A 级景区对客场市民免票开

放。赛事衍生的零售产业链订单激增，“苏超”文创

爆款频出。但“苏超”的价值远非这些，它让足球成

为城市名片，让文旅找到新支点，更让全民共享体育

的红利。

从 6 万人的炽热呐喊到 380 亿元经济浪潮的澎湃涌

动，从“十三太保”的玩梗到“草根”英雄的逆袭，“苏超”

用热血证明：足球可以纯粹如初，热爱永远火烈滚烫。

这不仅是一场赛事，而是一场全民的狂欢、一次经济的

共振，更是一次关于梦想的共鸣。

当终场哨响，球迷散去，那些在绿茵场上拼尽全力

的普通人，仍在书写着城市最动人的篇章。

8月2日，从高铁苏州园区站开往淮安东站的“苏超专列”上，苏州球迷齐声呐喊助威。当日，这趟列车上载有约1000名苏州球迷。

7月5日，南
京 奥 体 中 心 ，

“苏超 ”第六轮
比 赛 现 场 观 众
达 60396 人 ，刷
新 了 国 内 业 余
足 球 赛 事 上 座
纪录。

8月 2日，淮安市体育中心，淮安西
游乐园的户外表演队带来精彩表演。

7月5日，南京奥体中心，“苏超”第六轮南京对阵苏州，
双方激烈交锋。

8月2日晚，“苏超”第八轮，淮安主场迎战苏州，球员们展开激烈拼杀。

7月29日下午，南京队队员白洋（左三）来到迈皋桥小学带领孩子们训练。7月20日晚，“苏超”第七轮南京客战扬州，白
洋在伤停补时阶段进球，帮助南京队将比分锁定5比1，大胜扬州队。

8月3日，大量市民聚集在常州市民文化广场观看比赛
直播，“隔空”为在盐城比赛的常州队加油。

7月5日，南京奥体中心，由于天气炎热，主办方准备了1万
余块冰块用于降温。

20252025 年年，，江苏省城市足球联赛无疑已成为中国最火江苏省城市足球联赛无疑已成为中国最火
爆的业余足球赛事爆的业余足球赛事，，88轮轮 4848场比赛累计观众突破场比赛累计观众突破 110110万人万人
次次。。赛事依托江苏赛事依托江苏““十三太保十三太保””的地域梗文化的地域梗文化，，引发全网引发全网
狂欢狂欢。。““赛事赛事++旅游旅游””深度融合带动文旅经济爆发深度融合带动文旅经济爆发。。““草根草根””
球员的场外故事球员的场外故事，，更让赛事充满人情味与励志色彩更让赛事充满人情味与励志色彩。。

人浪翻涌人浪翻涌、、旗帜如焰旗帜如焰，，相聚相聚““苏超苏超””，，只为热爱只为热爱。。

商场中庭的直播大屏前人头

攒动，欢呼声此起彼伏；72 岁老球

迷与外国观众在“苏超专列”上共

同加油呐喊；市民广场人山人海，

“隔空”的助威声划破夜空……“苏

超”如一簇跃动的火种，点燃了蛰

伏在市井街巷间最纯粹的热爱。

这场全民狂欢的背后，是城市与球

迷的“双向奔赴”。

十三座城市纷纷亮出“顶级配

置”，展开了一场全方位的“服务竞

赛”。一流的体育场馆、高效的疏散

方案、严密的安全保障体系……每

个细节都彰显着城市的诚意。

赛场外，交通系统全面升级：高

铁增开多趟“苏超专列”，地铁公交

加密班次并延长运营时间，政府开

放地面停车场提供临时车位。

赛场内，民警辅警寸步不离筑

牢安保防线，志愿者穿梭于各个角

落提供引导服务，工作人员搬运成

吨冰块为看台降温。

球迷享受比赛的背后，是后勤

保障的充足准备，是各行各业的全

力配合，更是无数工作人员夜以继

日的坚守付出。

一场赛事，成了城市与球迷的

情感纽带。城市以极致服务托举

热爱，球迷用满腔热情反哺城市温

度。从赛场到街巷，从保障人员到

观赛群众，这些身影都为这一场球

赛而凝聚。这不仅是赛事的成功，

更是一座城市生命力与烟火气的

生动注脚，让热爱有了归宿，让温

暖 有 了 回

响 ，尽 显 城

市 的 温 柔

底色。

本报记者 刘金梦 摄影报道

8月 6日晚，盐城队队员单伟在盐城市宝龙广场海底捞火
锅店工作。


