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本报记者 武文欣

“读者都是我们的投资方，作为被投资的

项目，总要听听投资方到底想要什么。”化学

工业出版社调调品牌图书策划编辑宋晓棠对

《工人日报》记者说。近日，化学工业出版社

推出《图解艺术百科》图书众筹项目，听取读

者意见，针对图书的刷边设计发起投票。

丰富的限定周边、精美的图书装帧、可

收藏可阅读的属性……近年来，图书众筹逐

渐成为实体书读者热衷的购书方式之一。

然而，货不对板、延期交付、价格虚高等现

象，可能让“众筹”变“众愁”，阅读变了味的

同时，也限制了行业的发展。

稀缺性和互动性是突出特点

“众筹的图书项目里面会有一些特别的

版本，比如比较好的装帧或是作者的签名

书，这是通过其他渠道无法买到的。”网友李

白介绍道，至今他已经支持了二三十项图书

众筹的项目。

图书众筹是一种基于互联网的新型出

版模式，指作者或出版机构通过众筹平台发

起项目，向公众募集资金以支持图书的创

作、制作和发行。在众筹出版过程中，读者

除了可以用低于市场的价格优先获取图书，

还能额外获取回报产品。

早在 2021 年，国家新闻出版署启动实施

出版融合发展工程，旨在引导出版业大力实

施数字化战略，系统性推进传统出版与新兴

出版深度融合发展。今年，国家新闻出版署

印发《关于组织实施 2025年度出版融合发展

工程的通知》，聚焦生成式人工智能在出版

融合发展中的创新应用和落地场景。而图

书众筹正是融合出版的一种形式。

和传统出版相比，互动性是图书众筹的

一个突出特点。打开某众筹平台，记者发现

出版类众筹项目都会设置评论区，不少读者

会在评论区留下对书籍的建议。“在项目进

展过程中，我们会根据读者反馈在众筹平台

发起投票，在平台上了解到读者对图书设计

的看法后，及时对图书的一些细节设计进行

改进。”宋晓棠告诉记者。

不少读者选择支持众筹项目是看中了

项目的稀缺性。“我比较喜欢经典名著，或者

社科类、历史类的书，如果众筹上有一个非

常好的版本，比如装帧很好，那我肯定会

买。”网友李白说，“另外还有一些名家的亲

笔签名书，签名很珍贵，这一类的项目我也

会支持。”

赠品丰富也是不少读者选择众筹项目

的原因。“独家产品和周边比较吸引我，一般

众筹项目的商品会有特殊版本，再加上解锁

模式赠送的周边比较丰富，有一定的纪念价

值。”已经有 7年图书众筹经历的秦跃庆告诉

记者。

据记者调查了解，“基础档”和“解锁福

利”是众筹项目比较常见的回报形式，“基

础档”即根据不同价格设置不同的回报产

品，用户可根据自身需求选择想要支持的

档位。“解锁福利”即设立不同的解锁金额，

当众筹金额达到解锁金额时，根据预先的

设定，项目支持者可获得解锁福利。“比如

我们新推出的项目《弄瓦之喜》就区分出 6
个‘基础档’、两个‘解锁福利’，当众筹金额

达到 1 万元人民币时，项目支持者会获得具

有唯一编号的福利版藏书票，当众筹金额

达到两万元人民币时，项目支持者会获得

书法手写吉言书签。”西安出版社网络出版

部主任徐妺介绍道。

热潮之下存在隐忧

“众筹的宣传页面写的是 214页，收到实

物一翻只有 206 页。售价 388 元，拿到成品

基本都是图片，文字少得可怜不说，排版更

是随心所欲，连基本对齐都没做到，更气人

的是，每页硬塞一两张毫无价值的图充页

数，内容还漏洞百出。”提起众筹“踩坑”的经

历，网友孙悟空直摇头。

孙悟空的情况并不是个例，一些众筹项

目支持者也遇到过货不对板的情况。“项目

组给出的效果图介绍书籍材质是皮面，看起

来很精美，而且价格也不贵，我就想着支持

一下，没想到收到货后十分失望。材质跟我

预想的并不一样，皮质很差，印刷出来的效

果跟效果图差太多了。”网友李白说道。

还有部分众筹项目支持者反映，发货

逾期也很影响购买体验。记者了解发现，

一些图书众筹发起方实际发货时间晚于众

筹 界 面 承 诺 的 发 货 时 间 半 年 甚 至 一 年 以

上，且中间长时间未及时说明延期原因。

此外，为了逃避众筹平台的逾期发货惩罚，

有的还会刻意在即将逾期的时候采用部分

发货的功能发一些与众筹主体毫不相干的

极其容易制作的众筹赠品。

此外，一些众筹项目价格虚高也让不少

购买者望而却步。“有些之后会正常出版的

图书，众筹时候价格比较高，比如有个《程千

帆全集》，本身定价比较高，正常出版的版本

可能 1000多元人民币，众筹毛边却要近 3000
元，只多一个印册，可能只有狂热粉丝能追

吧。”秦跃庆说，“还有一些装帧精美的四大

名著，并不是为了阅读，高价买个装帧和所

谓的纪念价值，纪念次数多了是很疲劳的。”

据记者观察，大部分图书众筹的项目走

的是中高端路线，多为特装书，在纸张、装帧

设计、印刷等方面都具有独特性和收藏价

值。然而一些大部头的书，由于开本较大、

纸张克数较重，阅读起来并不方便，不少人

买来后将其束之高阁。“我曾经买了一套《山

海经广注》，个头跟我家扫地机器人差不多，

又重又大，后来只能用来收藏了。”众筹项目

支持者陈嘉娴介绍道。

随着阅读环境的变化，读者对图书众筹

项目的需求也发生了一些改变。据徐妺介

绍，近年来，读者除了关注图书装帧和周边

产品以外，更关注图书的内容。

“图书众筹的选题比较局限，总榜单上

榜的包括《红楼梦》《山海经》《盗墓笔记》等，

基本都是旧瓶换新装，缺乏有深度的原创图

书。”陈嘉娴说。

打造品牌是长久之计

在是否选择支持某个众筹项目时，众

筹项目发起者的背景、以往的好评率和评

价往往成为项目支持者重要的参考依据。

“像清华大学出版社、人民文学出版社这种

大型的出版机构就会比较有保证，比如《纵

横山海——古今山海经五千年典藏合集》

是行走社和北京工艺美术出版社联合发起

的，品质相对有保障。如果对发起人不了

解，我会看发起人以往成功的众筹项目。”

陈嘉娴说。

“众筹与预售在资金机制上存在共性——

都需用户预先支付。这种前置性交易模式

高度依赖信任基础，因此对众筹项目发起方

而言，持续积累公信力并将品质贯穿每个细

节，是项目成功的核心要素。”资深出版业人

士向阳说。

当下，不少众筹项目发起方意识到品牌

的重要性，并且不断打磨项目。“除了品牌意

识的搭建，参与众筹的项目还需要做好内容

的细分，形成差异化，多一些创意性的内

容。此外，全流程与项目支持者的互动也很

重要，要重视项目支持者的需求，不要模糊

化处理。”徐妺说。

针对市场对图书众筹内容多样性的需

求，向阳表示，跟图书相关的项目要坚持“内

容为王”的原则，既要回应大众阅读趣味，更

需承担价值引领责任。“众筹”的本质应是聚

合读者力量，推动具有文化价值但商业回报

有限的作品出版，而非将其异化为营销噱

头，警惕以众筹之名透支读者信任。回归初

心，才是行业健康发展的根基。
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《荣耀热采》呈现央企高质量发展
本报讯 （记者周怿 通讯员杨静 于茂华 庄嘉翠）在新中

国成立 76周年华诞即将到来之际，热情讴歌新时代石油铁军

为实现央企高质量发展拼搏奉献的精品力作《荣耀热采》（中国

石化出版社）出版。

《荣耀热采》一书用鲜活灵动的笔触，饱蘸激情对准可敬可

爱的一线工人兄弟，真实记录、生动展示渤海湾畔黄河之滨单

家寺油田这支石油铁军四十余年奋战在稠油开发战线出奇制

胜、屡创佳绩的辉煌历程。在中国石油工业发展史上，单家寺

油田稠油蒸气吞吐热采实验的成功，堪称我国稠油开发从理论

探索迈向工业化实践的重要标志之一。纵览四十余载勘探开

发的历程，单家寺油田累计为国家贡献原油 1906万吨，实现了

从“开发初期的艰难破冰”到“开发后期的效益稳产”的跨越。

《江南器物志》书写“百姓用物之道”
本报讯 （记者陈俊宇）日前，译林出版社推出长篇系列散

文《江南器物志》。这是一部以文字构建的“江南版《清明上河

图》”，由著名作家、江南文化学者徐风创作，经《收获》杂志“江南

器物”专栏连载，并入选 2025年度江苏省重大题材文艺创作重

点项目。在研究、书写中国紫砂多年后，徐风将目光拓展至更广

阔的江南器物谱系，从科举、稼穑、节庆、风俗、嫁娶、餐饮、庭院、

家具、服饰、舟车、礼品等社会生活的诸多方面展开书写。

徐风的器物观其实是一种由器物折射的历史观。研究沈从

文先生多年的复旦大学中文系教授张新颖，在这两位作家身上看

到了相似的历史观——“关心像你和我这样的凡夫俗子的生活历

史”。张新颖说，沈从文幼时看到小银匠打银器时一边打一边流

泪，对此充满疑惑。在生活这条长河中，沈从文渐渐知道，任何一

件器物，如杯子、碗、碟子，制作人的喜怒哀乐会不知不觉地融到器

物身上。正如徐风所表达，器物与人的悲欢喜乐连在一起。

历史回响：中国手工业的世纪变迁
张予澍

《中国近现代手工业史》由华中师范大学教授彭南生带领

学术团队精心打造，近日由河南人民出版社出版。全书分为

3 卷 6 册，共 200 多万字，是首部全面系统阐述中国近现代手

工业发展历程的著作。

本 书 将 手 工 业 经 济 意 义 上 的“ 中 国 近 现 代 ”界 定 为

“1800—2000 年”，这一精准的时间定位蕴含着深刻考量与重

大意义。1800 年是 19 世纪的开端，选取这一节点作为起点，

能让我们在传统手工业最为昌盛的盛清时代基础上，清晰地

观察到其在后续岁月里，如何在西方列强冲击、国内社会变革

等诸多因素影响下，一步步发生蜕变。而将终点设定在 2000
年“入世”前夜，是因为此时中国手工业已历经多次转型与发

展，新形态已基本定型，恰是对近现代以来漫长发展历程的一

个阶段性总结。

本书运用的“中间经济”和“半工业化”理论，打破了传统

研究的局限，使人们能够从更宏观、更全面的角度审视手工业

在近现代中国经济结构中的地位和作用。

“中间经济”理论是对中国近代手工业经济地位与角色的

深刻洞察。该理论认为，近代手工业是一种介于传统手工业

与现代机器工业之间的中间经济,也是处于传统农业和民族

机器工业间的一条重要的中间经济带。“半工业化”理论则更

加突出中国近代乡村手工业发展进程的问题。该理论认为，

“半工业化”是大机器工业产生并获得一定程度的发展后，传

统手工业寻求自身存在和发展的一种积极应对方式。但其往

往为学术界所忽略，人们看到的只是冒烟的工厂工业的发展，

却少有人关注那些遍布乡镇的磨坊、织机与工匠。

这两个理论突破传统研究框架，帮助我们理解为何近代

中国手工业在大工业冲击下仍能顽强生存，以及如何在特定

历史条件下发挥独特作用，推动经济发展与社会变迁。

本书在结构设计上打破了传统通史与专题史割裂的叙事

模式，通过“纵横联通、通专结合”的框架实现整体演进与行业

深描的有机融合。这种创新性编排既保留了通史研究的宏观

视野，又通过典型行业、区域案例的深描，呈现出手工业转型

的复杂肌理，形成“以线串珠、珠线共织”的立体化叙事体系。

在“纵通”层面，全程梳理 1800—2000 年中国手工业转

化、发展和演变的进程。在“横通”层面，则清楚叙述中国近现

代手工业在各个区域尤其是边疆民族地区的情况、各个主要

及代表性行业的具体情况和手工业的整体状况。专题与个案

研究是“横通”的有效载体。书中选取若干具有代表性的行

业，如纺织品制造业、化学品制造业等，作为“观察窗口”，嵌入

多个具有时空特性的专题研究。

这种结构创新背后，体现了作者对“通专结合”史学研究

方法的深刻理解。通过对行业演变、区域比较、制度变迁等的

研究，全书构建起多维度分析网格：既有织布、陶瓷烧造等“长

时段行业谱系”的历时性梳理，也有高阳手工棉纺织经济区、

环太湖蚕丝经济区等的共时性比较；既关注技术层面的变革，

也注重国家政策、社会观念的交互影响。这种编排既避免了

通史写作常见的平面化叙述，又规避了专题研究可能陷入的

过度局部化陷阱，为复杂经济史研究提供了借鉴。

《中国近现代手工业史》不仅填补了近现代手工业系统研

究的空白，更为理解中国特色工业化道路和中国式现代化提

供了重要的理论支撑和实证价值。

管清友

人类都生活在故事中，在故事的感染下

选择了一种我们认为正确的人生轨迹。房地

产的繁荣或萧条、股市的跌宕起伏、人工智能

的勃兴……叙事深深浅浅地影响着人类的情

感、决策和整个经济社会的走向。

诺贝尔经济学奖得主罗伯特·希勒在《叙

事经济学》一书中对经济现象背后的叙事力

量进行了重点阐述，开辟了一门容易被主流

经济学理论忽略的新型学问。人们往往忽略

了一个重要问题：在这个充斥真相与谎言的

信息场中，哪些叙事是人类需要的，哪些是应

该屏蔽或者压根就不该出现的？这让我们又

不得不面对一系列更深层的追问：人类究竟

需要什么样的叙事？现有的叙事是否是正

当的？

青年经济学者王权站在人类关怀的视

角，从金融领域纷繁的故事中提纯凝练出以

中华文化民本理念为依归的金融叙事观念，

他的新著《金融叙事观：从资本逻辑到人文逻

辑》（西南财经大学出版社）就是这样一本可

以用来解惑的书。

资本逻辑主导的叙事研究习惯采用量化

模型，将人与人之间理解世界、理解彼此的心

理感受层面的东西用定量指标加以表达，并

作为金融研究的重要参数，通过大数据分析

和机器学习制定相关策略。在资本逐利逻辑

的驱使下，随着时间推移，流行故事往往会呈

现各种不同的版本。当这些故事如病毒般传

播扩散时,可能会被无良商家利用，给经济带

来负面后果，也深深影响着社会民众对金融

机构的印象。

一方面，人们普遍以为金融行业内部，充

满了各种富丽堂皇的工作空间与各色各样的

高薪职位；另一方面，社会上的 P2P、消费信

贷和不良资产暴露出行业的隐秘性与欺骗

性，以及在此基础上衍生而出的各种惊天大

案，共同成为这个行业污名化的源头。

这是金融叙事渲染下的行业误读，是对

金融在国家经济活动中的作用以及与经济的

相互关系缺乏深刻理解的表现。叙事经济学

倾向于将学术目光投向如何让产品得到商业

社会确认，如何为商家筛选符合商业规律的

行动策略，但却忽视了对故事生产源头的追

溯，我们应该遵循什么样的金融叙事理念，按

照什么样的技术规范去讲述怎样的故事？

王权的研究，并不局限于研究叙事对社

会的影响，而是更加关注叙事背后的个体福

祉与普遍需求，认为财富增长的根本追求是

服务人的全面发展，这就为资本逻辑朝人文

逻辑转向提供了理论基础。第七章《民本之

道》一节中这样写道：“金融叙事必须回归民

本理念，将金融为民的发展理念真真切切地

落到实处，如水之仁，善利万物,增进社会的

总体幸福感。”

王权提出了“人文金融叙事观”，将资本

逻辑主导的叙事引归到一种更加符合现代文

明的轨道上来，让民众能够在金融故事中更

好地理解资本的良治与善治，对金融运行机

制产生更加深刻的价值认同。

千百年来金融求利已成铁律，但是大利与

小利的取舍，义与利的甄别更应当成为一种弥

漫在金融领域的无形文化。王权的著作对这

些做了充分阐释，通过对抽象金融的阐释、故

事源流的追溯、影像美学的探究，提炼出符合

这个行业共同目标与追求的精神信仰。

这本书的出炉补益了叙事经济学在文

化建构层面的不足，淡化了传统金融叙事对

于数学工具过分倚重的倾向，深入挖掘神

话、诗词、小说、戏剧、评书、能源等与金融故

事的关联，激活了我们对于金融的未来想

象，原来经济财富的增长可以与人文精神深

度融合在一起。

王权从叙事源头上查找问题，将文学、

哲学、金融学、新闻传播学与中华文化融通，

又引接现代文明通识，架构起一套具有中国

特色的金融叙事思想体系，也即“人文金融

叙事观”。

只有从源头上对叙事观念进行正本清

源，才能丰富与阐发中国特色金融文化，为中

国经济走向世界提供更加独特的文化依托，

这也是构建金融话语权的题中应有之义。当

你听闻那些触动人心的故事时，那些共情的

真实景致也会借着故事的微光照见你我。

温情的笔调、历史的脉动、文化的沉浸……

信手拈来的例证恰如其分地阐释了主题。人

类之所以能够回忆走过的路，总是得益于经

历的一个个故事构成的路标，引导我们回顾

个人成长的独特历程。当然就像作者所说，

“这并不是说讲好金融故事一定要从物理空

间上近距离地表现金融及相关行业的人或

事，而是要从心灵空间上零距离地眷注金融

行业每一位个体的生命体验、生命价值和生

命真义,让金融叙事散发着人道主义精神。”

我们需要一种新的金融叙事观

暑假期间，每天前来重庆图书馆
看书的民众络绎不绝。据统计，7月1
日至8月18日，重庆图书馆的读者总
流通人数达42万余人次。

高温天气下，众多重庆市民到室
内避暑觅清凉。其中，图书馆是很多
人的热门选择，经常座无虚席。

图为近日市民在重庆图书馆看书
学习。

周毅 摄/视觉中国

暑期图书馆座无虚席

“书展+”打造文化消费盛会
本报讯 （记者裴龙翔）2025上海书展暨“书香中国”上海

周于 8 月 13 日至 19 日举办。本次书展首次设置上海展览中

心、上海书城“双主场”，首次联合网络平台推出消费满减“惠

民阅读券”，首次推出户外“阅界夜市”，各类“书展+”活动多

元联动。据书展办公室介绍，本届书展阅读活动数量比上届

增加 23.8%，合计 1267项，总数再创新高。

本届上海书展采取的“双主场+X+N”整体构架，主场及延

伸场地的活动、线上直播活动，与公共图书馆、城市书房、实体书

店、新时代文明实践中心等各类分会场的活动一同，为市民带来

今夏阅读热潮。书展还把分会场开到浙江乌镇，主题为“枕水慢

读”。此外，还举办“书页之间 阅见文创”文创市集主题展，汇聚

红色主题类、生活创意类等六大品类文创精品近3500种。

除了“双主场”，上海市各区也在着力打造“一区一特色”

分会场。以静安区为例，书展期间，静安区图书馆与多个文化

空间推出丰富多彩的文化活动。让书香渗透到城市的街头巷

尾，方便市民在“家门口”感受文化气息。

票根经济也成为文商体旅展联动的有效助力，今年上海

书展，读者可实现“一张书展票根，多种场景体验”，其中包括

日读上海书展，夜游古埃及文明展；四款限定联票，覆盖多重

生活场景，以及书展文具联票、艺术节联票、上海观光联票等。


