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技术革新加文化表达，暑期电影市场勾勒出传统与现代交织的产业赛道

“光影盛宴”背后的产业协同密码
市场观潮G
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从扭秧歌、跑半马，到参加格斗

赛、运动会，今年人形机器人吸睛不

断，产业大火。传统鞋服企业也抢抓

机 遇 ，火 速 入 局 。 上 周 ，运 动 品 牌

361°宣布与机器人公司斯坦德达成

战略合作，研发机器人适用的服装、鞋

类、配饰等装备，推动传统鞋服制造与

人工智能的深度融合，加速智造与零

售产业价值链的变革。

对此，业界也出现了一些质疑的

声音，“有必要给机器人穿衣服吗”“有

点看不懂”“更像是蹭热度”……原因

不难理解，他们认为，人形机器人毕竟

是机器，从视觉上说，穿上人类的服装

不伦不类，有“违和”之感，从功能上

说，机器人出厂自带保护外壳，何须再

给铁皮包上布？

给机器人造鞋帽服饰，是否真的

多此一举？实际上，人形机器人走进

公众视野，并给人们留下深刻印象，一

直少不了“花式”打扮的功劳。在春晚

舞台上，扭秧歌的宇树机器人身穿大

花袄，舞起红手绢，为现代科技感十足

的节目注入了喜庆的传统年味，在刚

刚结束的人形机器人运动会上，《秦俑

魂》《天工霓裳》等节目成功“出圈”，机

器人身穿精致的铠甲、华丽的衣裙，表

演惟妙惟肖，令人惊艳。

如果说这些是艺术表现上的需

要，那么，机器人穿戴装备在工业生

产、运动比赛、商业场景、日常生活中，

则显得更加现实和必要。

在一些高危生产场所中，比如酸

碱环境下、喷涂车间里、静电积聚区，

经年累月的腐蚀、污染、电击，可能导

致设备故障，甚至发生事故。而穿戴

专业防护服，可令这些隐患大大降低，

提高生产稳定性和安全性。

在运动比赛中，机器人穿着跑鞋冲刺、戴着头盔和拳套

打拳击的场景，我们并不陌生。有机器人研发公司表示，

适当穿戴确实能够起到缓震作用，降低对机器人以及场地

的双重磨损。

在商业场景中，机器人需要与人类进行高频互动，服

饰是降低沟通心理门槛的工具。如一些店铺的机器人导

购员、酒店的服务机器人等，穿上工作服能够强化角色辨

识度，让人类更易产生亲近感。

在日常生活中，居民对家务机器人、养老机器人的期

待与呼声颇高。未来，随着其真正融入百姓家庭，机器人

的外形也将更加仿真化、拟人化，对服饰的现实需求将催

生一个巨大的市场。

可以发现，给机器人穿衣戴帽之所以引发质疑，实际

上来自人们脑海中的朴实印象——人类的肉身需要布缕

的保护与装饰，而机器人的钢铁之躯并不需要。从本质上

讲，这是把机器人穿戴完全等同于人类服装了。目前来

看，机器人的服饰鞋帽的确大多来自人类用品，但未来，随

着更多企业进军这一领域，一个专属于机器人的穿戴市场

将敞开大门，并带来更多未知的惊喜。当然，在这一过程

中，不排除部分商家以营销为目的，借机吸引流量关注，但

如果其不能实现从蹭热度到价值创造的转型，最终也只能

被迅速发展的市场抛弃。

本报记者 张世光 本报实习生 杜可心

“这气温太爽了，就像在空调房里训练，有

劲儿！”正在哈尔滨开展夏训的浙江省水上运动

管理中心赛艇队的一位运动员说。

当南方城市被动辄三十八九摄氏度的高

温席卷之时，北国冰城哈尔滨的气温最低在十

五六摄氏度，不仅引来夏训的运动员，还吸引

了全国各地的游客。旅游平台飞猪日前发布

的《2025年暑期出游风向标》显示，哈尔滨进入

全国避暑游热门目的地前十。

“凉快”也是生产力。众多冰城企业紧抓

“凉”资源，打出一手“清凉牌”。

还原冬季，让盛夏有冰又有雪

推开梦幻冰雪馆的门，零下10摄氏度的寒

气扑面而来，瞬间驱散暑热。

作为哈尔滨龙头旅游企业的哈尔滨冰雪

大世界通过打造 9大主题区域、19个特色项目

的梦幻冰雪馆，让游客们在炎炎夏日依然可以

体验到冰天雪地的场景。

“暑期以来，我们室内滑雪场的配套商业销

售额增长30%。”哈尔滨热雪奇迹项目总经理宋

光旭告诉记者，正是通过这种“冰夏共存”的做

法，让游客们可以一边旅游一边纳凉。

“暑期是亲子出行旺季，‘亲冰亲水游’相

关趣味景点颇受欢迎。”宋光旭介绍，夏季以

江浙沪为主的南方游客明显增加，更多人冲

着“在夏天滑雪”的新鲜感而来。

为了更好地服务游客，热雪奇迹滑雪场

推出“滑雪+融创乐园”联票套餐和“滑雪+酒

店住宿”酒景套餐。“我们推出联票合作，主要

是为了满足不同客群的多元化需求，让行程

更灵活。同时通过联动周边景点、酒店，强化

区域联动效应，带动整体文旅消费。”宋光旭

介绍说。

凭借“避暑+亲子+运动”的差异化定位，哈

尔滨旅游企业找到了新的增长点。

创新餐饮，让清凉可食亦可拍

中央大街作为游客来到哈尔滨必打卡的景

点，暑期的日均客流量达40万人次。当百年老

街遇到同样具有百余年历史的啤酒，会碰撞出

怎样的火花？

今年夏天，中央大街出现了一座高4.7米的

360度环绕巨型啤酒柱，扫码付费后，游客就可

以拧开对应的酒头品鉴。“自己动手打一杯啤酒

喝，而且还有这么多口味可以选择，太有意思

了。”一位福建游客一手端着啤酒杯一手拿手机

自拍时说道。

哈尔滨生产啤酒的历史最早可以追溯到

1900年。建起该啤酒柱的企业相关负责人表

示，希望用这种创新的方式来增加游客的沉浸

式体验，同时借助大家“打卡”“拍照”的习惯，在

社交网络平台上掀起一波热度。

同样给游客创造新鲜感的还有马迭尔。

有着 100 多年历史的马迭尔通过创新，在满

足不同消费者需求的同时也进一步扩大了产

品销量。

马迭尔新上市冰品主打“口味+文创”策

略，如推出北海道生巧牛乳口味雪糕等。同

时，他们还结合传统吉祥文化、民俗传说、世

界文化遗产等，推出“花好月圆”“亚布力熊

猫”等 8款文创类冰品。

“现在马迭尔不光有冰棍，还朝着包括

熟食肉罐产品、烘焙面包、老汽水等在内的

六大系列发展。尤其是今年的新品老汽水，

打出了‘左手冰棍，右手汽水’的宣传语，很

受消费者喜爱。”马迭尔食品股份有限公司

副总经理刘富彬向记者介绍说，拿中央大街

这个冷饮厅举例，这个暑期的客流量明显比

往年多，增幅大概在 10%，每天的冰棍销量

在 3万支以上。

激活创意，把“冰城”带回家

“今年暑期销量最好的一款冰箱贴融入了

中央大街的元素，正面拉开是索菲亚教堂建筑

的模样，背面是对面包石的介绍，颇具设计感和

收藏价值。”创业产品销售企业、“波波夫的店”店

长徐春红高兴地向记者展示。

记者来到该店时看到，等待结账的顾客排

成一支长长的队伍。“暑期的销量基本上要比春

秋季节高出20%~30%。”徐春红说。

店铺不大，但各式各样的文创琳琅满目，一

应俱全，这些精致且独特的文创，让游客把“冰

城”带回家。

“因为是盛夏时节，来哈尔滨旅游的游客没

能亲自触摸到户外的冰雪，我们这些自带清凉

感的冰箱贴，就是在帮大家留下永恒的记忆。”

徐春红表示，这也是在向游客们发出邀请，欢迎

大家冬天再来。

黑龙江大学历史文化旅游学院副教授高

龙彬表示，在冬季旅游已经成为哈尔滨名片的

今天，夏日的清凉也给这座城市带来了发展新

契机。

阅 读 提 示

广西梧州：
港口装卸作业忙

首批21个跨区域质量强链联动项目发布
本报讯 （记者蒋菡）近日，市场监管总局在湖北省武汉

市召开的全国质量强链经验交流现场推进会上正式发布首

批 21 个跨区域质量强链联动项目，27 个省（区、市）市场监管

部门参与，旨在创新区域质量合作互助机制，推进产业链供

应链跨区域分工协作，加强质量支撑，提升产业链韧性和安

全水平，助力破解“内卷式”竞争。本次发布的 21个跨区域质

量强链联动项目既包括机器人、脑机接口、低空经济、商业航

天等新兴和未来产业链，也涉及纺织服装、工程机械、煤化工

等传统产业链。

据悉，今年 6 月，市场监管总局专门印发《关于推进实施

跨区域质量强链联动项目的通知》，部署开展实施跨区域质

量强链联动项目。项目启动实施以来，各项目牵头省（区、

市）市场监管部门主动担当作为，协调有关地方市场监管部

门“一链一策”共同研究制定跨区域联动方案，建立关键共性

质量问题攻关清单，细化重点举措、任务分工、进度安排。

本报记者 李国 本报实习生 唐袁秋 刘恩贝

“带孩子看《浪浪山》培养审美，陪父母看

《南京照相馆》重温历史，我自己还刷了 3 遍

《F1：狂飙飞车》。”8月 24日，重庆市民陈晨向

记者表示，这种“全龄段覆盖”的观影生态，正

是暑期档电影市场活力的生动注脚。

截至 8月 24日，据猫眼专业版数据，2025
年暑期档总票房（含预售）已突破 108 亿元，

观影总人次近 3 亿，年度电影总票房已超过

379 亿元。天眼查数据显示，目前我国有约

9.5万家影院相关企业，工商信息显示，56.7%
的企业成立于 5年内。

高口碑作品数量创近年新高

“用‘精彩纷呈’来形容暑期电影档毫不

为过！”在重庆 UME 影城江北店，市民庞宇

说，这个月已经 3次带孩子进影院，适合儿童

观看的影片不少，当天看了《南京照相馆》，希

望让孩子了解历史，勿忘国耻。

无论是业界还是普通影迷，都愿意为真诚、

有温度、有文化底蕴的新作买单。今年暑期电

影，从历史伤痛到现代童趣，从讽刺现实到平凡

生活，今年暑期档153部上映作品，覆盖历史、动

画、喜剧、悬疑、战争、犯罪等十余种类型，满足不

同观众需求，单日大盘票房连续37天破亿元，市

场热度从7月后半程开始一路狂飙。5部影片豆

瓣评分均超8分，高口碑作品数量创近年新高。

历史题材影片《南京照相馆》以 27 亿元

票房登顶暑期档，成为现象级作品。该片以

1937 年南京大屠杀期间真实影像为线索，通

过照相馆学徒罗瑾的视角，展现普通人的抗

争与坚守。

没有 IP 加持，没有炫技特效，《浪浪山小

妖怪》堪称今年暑期电影最大黑马。通过小

妖怪找妈妈的温情故事，豆瓣开分直接冲到

8.5，观众评价清一色“看哭了”。这部成本仅

4000 万元的二维动画电影，用反套路西游冒

险和“活成自己喜欢的样子”的主题戳中人

心。上映后连续 6 天票房逆跌，现已突破 11
亿元，跻身中国影史动画电影票房总榜前十。

《长安的荔枝》虽是一部古装片，但无论

是人物改编还是剧情设定，犹如一个当下发

生的身边故事。无论是李善德背着小包去上

班打卡，还是看房买房讨价还价等场景，都能

感受到上班族的生命力与坚持。

“光影盛宴”延伸的产业链

暑期档的火热，不仅要看银幕上的光影，还

要看影院外的氛围。今年以来，“电影+消费”的

融合趋势更加明显，以优质内容吸引观众，以丰

富消费场景延伸产业链，实现多方共赢。

记者从重庆市电影局了解到，该局联合

猫眼、淘票票等票务平台，推出近年来最大优

惠力度的“暑期电影消费季”活动，总额超

1000 万元的电影消费券将如潮水般涌向观

众——单票直减最高 15元，家庭套票享赠票

优惠，覆盖全市影院、不限场次时间。

“我们热忱欢迎国内外游客、市民朋友到

重庆看电影、过暑假，让电影的魅力从银幕延

伸到壮美的山水间，请大家看完电影要留住

票根。”重庆市委宣传部常务副部长、市电影

局局长管洪说，让电影不再只是单纯的光影

盛宴，更成为解锁城市新玩法的奇妙之旅，为

文旅消费注入澎湃动力。

重庆正持续创新“电影+文旅”的深度联

动——凭电影票根可享大足石刻门票 8 折、

南川金佛山景区门票 5 折等优惠，形成“观

影-旅游-消费”闭环。IP跨界联名还带来了

“破圈”效应：《罗小黑战记 2》与泡泡玛特、名

创优品等十余家品牌合作，衍生商品带来的

收益达到了数千万元。

前不久，《重庆市支持科技影视产业高质

量发展的若干激励政策》重磅发布。这份覆

盖企业落户、设备购置、内容创作、发行放映

全链条的政策，力度空前，靶向精准，旨在重

塑产业生态和政策支撑体系。

重庆市对列入国家级规划的电影剧本最

高奖励 100万元；对本地出品影片的“票房长

尾”效应也给予重奖：票房破 1 亿元即奖 200
万元，此后每增加 1 亿元票房加奖 100 万元，

最高可达 800万元。

管洪告诉记者，从剧本孵化、电影拍摄，

到后期制作、市场推广，重庆正在构建全链

条、全要素的电影生态，让更多的光影梦想在

重庆生根发芽。

“好内容+好体验”构建的文化坐标

电影市场正经历从“量的积累”到“质的

飞跃”的关键转折。当《南京照相馆》的历史

回响与《长安的荔枝》的文化传承在银幕上交

相辉映，当 AI 与传统叙事碰撞出新的火花，

这不仅是票房的数字突破，更是在内容创新、

技术迭代和观众结构升级的多重驱动下，构

建起属于这个时代的文化坐标系。

据国家电影局数据，2025 年上半年全国

新增银幕 2100 块，其中 IMAX、杜比影院等

特种影厅占比达 35%，为优质内容提供硬件

支撑。与此同时，“电影+”模式加速渗透，形

成新的消费场景。暑期档的繁荣背后，是电

影产业全链条的协同进化。

从北上广深到三四线城市，不少影院推

出主题影厅与互动活动，“影院成为‘体验消

费场景’，带动更多年轻人进影院。”重庆市电

影家协会副主席刘帆说，“好内容+好体验”

双轮驱动，影院不再只是观影场所，更成为年

轻人线下社交打卡和情绪消费的重要场域。

走进永川科技片场 3000平方米虚拟摄影

棚，一块周长60米、高10米的固定虚拟拍摄屏，

和周长 21米、高 6米的滑动虚拟拍摄屏——这

是亚洲最大的虚拟拍摄屏，构建出 926 平方

米的 LED虚拟拍摄环境。

“没有真实火源，无须搭建废墟，拓展现

实技术能即时合成灾难场景。”经营片场的达

瓦科技董事长卢琪说，相比传统绿幕拍摄，这

项技术可降低 30%~40%制作成本，节约 60%
时间。自 2023 年 5 月启用以来，这个西部唯

一、全国领先的科技片场，已接待《长津湖》

《熊猫计划》《我们的名字》等 50余个项目，主

营收入破亿元，拍摄档期甚至已排到明年一

季度。

达瓦科技作为永川引入的首粒“科技影

视种子”，自 2019年落户以来，持续攻坚克难，

在数字人快速生成、特效实时渲染、XR 扩展

现实拍摄等核心技术上取得突破。如今，达

瓦科技旗下已拥有 5家子公司，年产值达 3亿

元。与此同时，企业的龙头效应也不断显

现。爱奇艺、瑞云、九紫等 150余家链条企业

落户永川，成功构建一站式影视服务体系。

“技术终究是手段，剧本原创力和人才培

养才是核心竞争力。”北京电影学院原副院长

侯克明说，市场需要更多头部影片出现，也需

要更多差异化的影片填补空白，避免过度依

赖少数爆款。

“凉快”也可变现

“冰城”企业紧抓凉资源挖掘新商机

全国首单国铁运费贷银承业务落地
本报讯 （记者叶小钟 通讯员刘丽丽 方杰）8 月 19 日，

国铁广州局与华夏银行广州分行联合创新的“国铁运费贷银

行承兑汇票模式”在广州成功试运行。这一全国铁路系统首

个全流程线上操作的银行承兑汇票支付运费案例的诞生，标

志着国铁运费贷已实现流动资金贷款与银行承兑汇票双模式

支付，为铁路物流行业融资服务注入数字化新动能。

此次创新模式实现了多维度突破，有效激活物流企业发

展活力。在融资额度方面，国铁运费贷单户最高额度从原有

500万元大幅增至 2亿元。成本优化方面，通过重构金融服务

成本结构，银承模式较传统流动资金贷款模式展现出明显优

势。流程效能上，依托铁路 95306平台的大数据支撑，银承模

式实现从授信审批到银承开票全流程线上化操作，企业授信

办理时间从传统线下模式的一周大幅缩短至“当日办结”，银

承开票环节半小时内即可完成。

全球首套百万吨柴油吸附分离装置开车成功
本报讯 （记者彭冰 柳姗姗 通讯员杨志达）“报告调度

室，今天第三组产品测试样品已分析合格！”8 月 23 日 20 时，

吉林石化传来振奋人心的消息：该公司转型升级项目新建关

键装置——100 万吨/年柴油吸附装置产品各项指标达标，这

也是成功投产的全球首套百万吨级柴油吸附分离装置。

此次项目采用的“柴油吸附分离”成套技术，攻克了芳烃

与非芳高效分离的行业难题，实现了低能耗、高产出的工艺突

破。该技术深度践行“分子炼油”理念，围绕“宜油则油、宜烯

则烯、宜芳则芳”的核心目标，最大化挖掘每一个分子的价

值。装置以加氢精制柴油为原料，产出的吸附非芳可直接输

送至吉林石化乙烯裂解装置作为优质原料，吸附芳烃则送往

催柴改质及催化裂化装置，形成“原料—加工—高价值产品”

的闭环产业链，显著提升公司的产品附加值与市场竞争力。

8月 24日，广西梧州港李家庄作业
区一片繁忙，集装箱装卸有序，车辆船
舶往来不绝。

作为“广西内河第一大港”，梧州
港集装箱运输持续领跑西江流域，大
宗物资与集装箱货物叠加推动吞吐
量显著增长。

近年来，梧州市加快完善内河航
运体系，强化与粤港澳大湾区及东盟
的物流联动，为区域经济高质量发展
注入强劲动力。

中新社发 何华文 摄

今年以来，“电影+消费”的融合趋势更加明显，电影市场正经历从“量的积累”到“质的飞

跃”的关键转折。专家指出，市场需要更多头部影片出现，也需要更多差异化的影片填补

空白，避免过度依赖少数爆款。


